
Тактильный экшн

«ОХОТА в ТЕМНОТЕ» 
4 категория (организация отдыха)



СОЦИАЛЬНАЯ ПРОБЛЕМА:
20 тыс.детей,  
7 тыс.подростков 
г.Бийск

4% всего населения (ОВЗ)



Целевая аудитория:
дети от 7 лет, подростки, взрослые, 
семейный коллектив, лица с ОВЗ 
любого возраста (Бийск, Белокуриха 
и окружающие Бийск районы)

СУТЬ ПРОЕКТА



4 категория: Организация отдыха и 
оздоровления детей;

2 категория: Организация отдыха и 
оздоровления инвалидов 

СОЦИАЛЬНАЯ СОСТАвЛЯЮЩАЯ ПРОЕКТА



Индикаторы социального воздействия
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СОЦИАЛЬНЫЙ ЭФФЕКТ
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Учебные заведения

Школы-интернаты

СМИ

Организация семейного досуга,

Организация корпоративов,

Организация дней рождений,

Организация школьных мероприятий 

(каникулы, праздники, выпускные)

Большое оборудованное пространство,

Молодой веселый коллектив,

Приборы ночного видения,

Праздник под ключ – организация 

полного развлекательного 

комплекса в одном месте,

Специальная цена для уязвимых 

категорий населения,

Возможность многократного 

посещения,

Рассчитано на большое количество

Возможность проведения досуга 

глухими, слепыми

Система скидок постоянным 

клиентам

Персональный, особо 

персональный подход,

Общение личное,

Общение через электронную почту, 

через сайт, через мессенджеры,  

общение по телефону,

Презентации, 

реклама на просторах Яндекс, 

Вконтакте, Инстаграм

Целевая аудитория -

Дети и их родители, взрослые, 

ведущие и аниматоры без 

пространства для проведения 

мероприятий, 

рынки на которых работаем

B2C  (Business-To-Consumer) 90%

B2B (Business-to-Business) 8%

B2G (Business-to-Government) 2%

Аренда помещения,  коммунальные расходы, заработная плата, налоги, 

реклама (онлайн, оффлайн), кредит, услуги банка по торговому эквайрингу, 

роялти, услуги связи,  прочие материальные расходы Выручка от проведения игр

Выручка от аренды банкетной комнаты

Выручка от проведения развлекательных программ

Выручка от продажи сертификатов

Выручка от продажи предметов праздника

Выручка от оказания доп.услуг

Выручка от продажи сопутствующих товаров и напитков

Личные прямые продажи, 

Оплата по  QR-коду, 

Оплата по банковскому терминалу,

Оплата на расчетный счет 

(безналичная форма)
социализация детей с ОВЗ, познание 

нового мира ощущений, 

Доступность для лиц с ОВЗ,

Улучшение коммуникативных навыков, 

Избавление от страхов 

Поиск и подбор команды,

Обучение персонала,

Аренда  и оборудование 

пространства

Поиск потенциальных клиентов 

(школы, интернаты)

Поиск спонсоров для уязвимых 

слоев населения

27 %

Социальное

Воздействие

Ключевые 

действия

Рентабельность

оХота в темнотеБизнес-модель 
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Уровень 
посетителей

10 % лиц 
с ОВЗ

от общего 
числа 

БИЗНЕС-ЦЕЛИ

Первый уровень

Второй уровень

Привлечение 
новых 

клиентов

К
О

М
М

У
Н

И
К

А
Ц

И
О

Н
Н

Ы
Е 

Ц
ЕЛ

И

Третий уровень

Как должна измениться целевая аудитория, чтобы 
достичь бизнес-целей?

Какое действие должен совершить потребитель после 
контакта с рекламным сообщением?

Формирование 
потребности 

в товаре
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Четвертый уровень

TRP, GRP

Охват

Частота

SOV

Бюджет

Выход на 
адаптационные 

центры, 
соц.службы и 

общества;
Оборудование 

площадки и 
материалов 

для глухих

Стимулирование 
приобретения 

товара

План маркетинга 


